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Crée en 1968, le Groupement Régional de la Coopération 
et de la Mutualité fête ses 40 ans. Dans la continuité 
du Groupe d’Etudes Coopératives «Charles Riehl», sa 
mission est de représenter les entreprises alsaciennes 
de production et de service constituées en coopératives 
et en mutuelles.
Il a pour but de mettre en œuvre toute action décidée d’un 
commun accord entre les membres, en vue de défendre 
et développer la coopération et la mutualité sur le plan 
régional.
A ce titre, le GRCM conduit une mission d’information et 
de coordination entre ses membres, propage l’éthique 
coopérative et mutualiste, favorise toute rencontre, 
échange, projet commun au profit des coopérateurs et des 

mutualistes, assure une mission 
générale de représentation 
élargie du secteur de l’Economie 
Sociale au niveau de la Région.
Depuis la création de la Chambre 
Régionale de l’Economie Sociale, 
sa mission se confine davantage 
à un rôle d’observatoire et de 
relation auprès de ses membres.

Les institutions adhérentes 
au GRCM relèvent des secteurs :

• Epargne et Crédit :
Crédit Mutuel, Banque Populaire, Crédit Agricole, 
Crédit Coopératif, Caisse d’Epargne

• Consommation :
Union des Coopérateurs d’Alsace

• Agriculture et Viticulture :
Fédération des Coopératives Agricoles et Vinicoles

• Industrie :
Coopératives de production (SCOP)

• Logement : 
Coopératives de logement
Socolopo, Habitat de l’Ill, Colmar Habitat

• Mutualité :
Mutuelle Complémentaire d’Alsace, Mutuelle de 
l’Est, Mutualité Française d’Alsace

• Assurances à caractère mutuel : 
Sociétés d’Assurances Mutuelles
Groupama, MACIF, Mutuelle d’Alsace et de Lorraine 
(M.A.L.), Mutuelle d’Assurances de la Ville de 
Mulhouse (MAVIM), Mutuelle d’Assurances des 
Travailleurs Mutualistes (MATMUT)

• Coopérative scolaire :
Office Central de la Coopération à l’Ecole (OCCE)
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Hypermarchés

ALSACE
natu rellement !

Agit
pour votre avenir

Ce que nous déf
endons

a désormais un nom :  
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